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Streszczenie wstepnej wersji pracy ,,Filozofia autentycznoS$ci”

Prof. Hasso Spode (Technische Universitit Berlin)

Authentizitit, Tourismus, Erkenntnis. Anmerkungen zur Konstruktion des Echten
Nations, regions and other cultural areas are defined by their allegedly unique history. These “traditions” make
their "authentic” character. Accordingly this is also true - as a rule - for tourist destinations. So, “authenticity”
became a key concept in tourism marketing and in tourism research. However, in recent “post-modern” (or
“late modern”, resp.) discourse authenticity is regarded as a constructed "m wth” based on “invented traditions”
and is blamed to function merely as a tool for “social distinction” b y “educated” milieus of tourists. Thus, “myth
hunting” became a favourite activity of scholars. The lecture examines the philosophical background of the
idea of “authenticity” and then discusses the problems which arise in tourism research Sfrom modern
objectivism as well as from post-modern relativism.

Narody, region i inne jednostki kulturowe sa zdefiniowane przez ich unikalng historie.
Te “tradycje” oddaja “autentyczny” charakter spolecznoéci i regionéw. W przypadku celéw
turystycznych “autentyczno$é” stata sig tez koncepcja kluczows (w marketingu turystycznym i w
badaniach and rozwojem turystyki). Jednak - w ostatnich “post-modernistycznych” (lub “pézno-
nowozytnych”) dyskursach autentycznos¢ jest pojmowana jako skonstruowany “mit”
ugruntowany na “skonstruowanych tradycjach” i jest ona zredukowana do funkcjonowania jako
narzedzie “spotecznej dystynkcji” uzywane przez “wyedukowane” érodowiska turystow. Jednak
"pogori za mitami” stata sie ulubiong forma aktywnosci intelektualistéw. Referat ma za zadanie
sprawdzic horyzont filozoficzny idei “autentycznosci” i przedyskutowacé problemy jakie wyrastaja
w obregbie badan w zakresie turystyki i zwigzane sa z nowozytnym objektywizmem
i relatywizmem
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